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Ainutlaatuinen tehtava ja tarkoitus

Brandimme on rakentunut jo lahes 100 vuoden ajan.
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Tuotamme palveluja ja sisaltoja suomalaisille
asuinpaikasta, varalllsuudesta |asta tal !
sukupuolesta ruppumatta
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Tv-ohjelmiemme alussa nakyvat syboli

kertovat millaisia saavutettavuutta parantavirz;k,

palveluita ohjelmaan liittyy. VQ e
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Lastensuojelun maailmaan sijoittuva draamasarja Pala Syddmestd kuvailutulkattiin Yle Areenaan.
Kuvailutulkkauksessa ndkoaistin vdlittdmdad tietoa kuvaillaan sanallisesti.
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Ylen julkisen palvelun tehtavana on taata, ettafif.
suomalaiset saavat luotettavaa tietoa kaikissa olosuhteissa
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Tavoitamme kaikki
suomalaiset

(viikon aikana)

Suomalaiset
luottavat Yleen

(tavoite 86 %)

Yle on
henkilokohtaisesti

merkityksellinen
(tavoite 91 %)
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Lahde: KMK-tutkimus, syksy 2021, IRO Research
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len palveluissa arvostetaan mm. luotettavaa tietoa ja korkeatasoisia
lastenohjelmia. Kiitosta saavat sisaltojen ja palvelujen loydettavyys, |

Lahde: Ylen arvo suomalaisille 2021 / IRO Research
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Suhde meihin elaa kuitenkin koko ajan.

Maailman ja median murros haastaa isosti myos meidat.



Jarjestaytynyt, turvallinen, arvattava ja vakaa
yhteiskunta opettelee arvaamattomuuteen

ensin globaalin pandemian

ja nyt hyvin epavakaan naapurin kanssa.




Kaksi meihin vaikuttavaa ilmiota.

Mediankayton Yhteiskunnallinen

pirstaloituminen polarisaatio




Perinteiset kanavat voivat silti viela hyvin

Perinteiset uutiskanavat pitiavit asemiaan verkkomedian rinnalla

KUVIO 1. UUTISTEN VIIKKOTAVOITTAVUUS VERKOSSA SEKA PERINTEISESSA MEDIASSA SUOMESSA
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=P \/orkkomedia 9% o
-9 Painetut lehdet, radio, televisio 77% 77% 78%
2015 2016 2017 2018 2018 2020 2021 2022

Q3: Mita seuraavista mahdollisesti kaytit viimeisen viikon aikana vutislahteena? Valitse kaikki sopivat vastaukset. N=kaikki
vastaajat, 2022: 2064, 2021: 2009, 2020: 2050, 2019: 2009, 2018: 2012, 2017: 2007, 2016: 2041, 2015: 1509. Vastausvaihtoehdot
nakyvat kuviossa 3.

VI  Lihde: Uutismedia verkossa 2022 -tutkimus, toteutettu kevaalld 2022 ennen Venajan hyokkaysta Ukrainaan.



Tapakayttajien ryhma on kuitenkin pienenemassa...

Piipahtajat




Miten voimme vahvistaa brandiamme?

Brandistrategiamme Rulmakivet.



Miten kuluttajien luottamus voitetaan
tassa ajassa?

“There’s three pillars to it (our strategy). One is to continue to build
on our lead in news and be the world'’s best news destination. Two

is to help people engage with their lives and passions. Three is just
to put those two things together in a way that makes people come
back every day.”

New York Times Company CEO Meredith Kopit Levien (2022)
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Miten Yle asemoituu?

Inspiroivaa kokonaispalvelua

Vastaamme muuttuvaan, piipahteluun perustuvaan,

median kulutukseen hyodyntamalla ainutlaatuista yhteiskunnallista,
luotettavaa rooliamme ajassa elavan ja inspiroivan sisallon kautta
palvelevalla asenteella.

e Siirramme fokusta tapakayttajista piipahtajiin.

e Hyodynnamme sita, etta olemme ainoa media-alan toimija, joka kattaa koko Suomen
- pienet ja suuret asiat ovat molemmat merkityksellisia.

e Korostamme dialogin roolia nostamalla eri yleisoja kiinnostavia mediapersoonia
voimakkaammin esille.
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Mita lupaamme?
Lisaa ymmarrysta, luottamusta ja inspiraatiota.
KaiRille yhteinen, joRkaiselle oma.

Lisaa ymmarrysta, luottamusta ja inspiraatiota:

Lisda viittaa Yle brandin tuomaan lisaarvoon. Emme lupaa, etta kaikki ymmarrys, luottamus ja inspiraatio tulee
Ylesta, mutta lupaamme etta Yle tuo naita sinulle lisaa. Ymmarrys tulee tarkoituksesta. Ymmarrys lisaa
luottamusta. LuottamuRksen edellytykset (kompetenssi, hyvantahtoisuus ja luottamuksen arvoinen toiminta)
ohjaavat toimintaamme ja luottamus linkittyy Ylen arvoihin. Inspiraatio toimii luovuuden lahteena ja liittaa
lupauksen paitsi arvoihin myos toimialaan. Inspiraatio on henkilokohtainen kokemus, jolla on innostava ja
myonteinen vaikutus yksittaiseen hetkeen tai laajemmin elamaan. Inspiraatio laittaa ajatukset liikkeelle, se saa
meidat toimimaan.

Kaikille yhteinen, jokaiselle oma = Ylen erottuvuusterijd. Kiteyttaa julkisen PALVELUN ainutlaatuisuuden. Olemme
olemassa suomalaisia varten. Palvelemme ihmisten ja yhteiskunnan tarpeita. Yhdistamme yhteiskunnallisen ja
yhteisen, mutta myos henkilokohtaisuuden. Sisaisesti korostaa jokaisen arvostusta ja linkittyy taas Ylen arvoihin.
Resonoi ylelaisten kokeman merkityksellisen tyon kanssa.
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Brandi kuuluu meille Raikille
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Ilmentda brandia

» Brandi

Brandistrategia
imeytyy Raikkeen tekemiseen siten,
ettd syntyy haluttu mielikuva



Ylen brandi-
johtamisen
malli

Viisikulmainen malli, jossa
ylhaalla toimintaa ohjaa
strategia ja portfolio sen
toteuttamiseen.

Keskipitkan aika valin tyo luo
puitteet, joissa arkea
toteutetaan.

Kaiken pohja ja peili on
kokemus seka arjen tekojen
johtaminen.

ENGIE
strategia ja
portfolio

suojaus ja kehitys

rajaus Brandilli
johtaminen

ENIE Brandin
kokemus johtaminen

Mielikuvat ja vetovoima
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Kaikille yhteinen, jokaiselle oma
Gemensamt for alla, unikt for mig



